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About me
能独立完成各类设计需求，具有主导设计项目的能力

具有良好的沟通理解能力，能够跨部门协同输出符合品牌调性的视觉

具备文字转化为视觉呈现的能力，能够输出不同风格创意视觉

能够从品牌/产品/营销等多角度考虑去输出视觉

能够熟练使用aigc工具提升效率



工作经历个人介绍
姓名

学校

专业

联系电话

出生年月

籍贯

邮箱 

吴圆月

广西民族大学（18届本科）

汉语国际教育（泰语方向）

17687621544


1996.09

广西
673479595@qq.com 

教育背景
2014.9-2018.6


2016.8-2017.5 
获得证书


广西民族大学

曼谷庄甲盛皇家大学
CET-4、CET-6

掌握技能

兴趣爱好
电影/音乐/舞蹈/阅读

2022.9-2023.5

深圳市杜峰松设计有限公司 平面设计师
主要负责展览主视觉及衍生设计/包装设计/画册/电影海报设计，独立负责方案
输出及参与线下布展

2023.10-2024.7
深圳市无畏无谓品牌管理有限公司 品牌设计师
负责RCKLESS品牌VI系统搭建，RUNNING BAR品牌VI搭建包括电商详情页/
新媒体各渠道发布内容/活动主视觉及周边物料等等品牌旗下线上线下各类设
计需求

2024.12-2025.11
深圳市绿联科技股份有限公司 平面设计师
负责UGREEN绿联海外各平台（包括：亚马逊/速卖通等），根据不同平台不同
产品特性，协同渲染及摄影组输出符合品牌调性的视觉设计（包括：产品上
新，主导速卖通828大促/春节等活动输出大促KV，负责亚马逊官网更新等）

2026.1-2026.6
蓝禾-图拉斯 海外平面设计师
主要负责图拉斯亚马逊充电类，协同运营做前期市场调研，根据产品特性/目标
人群做前期产品页面定调，根据页面定调制作符合调性的高品质设计。熟练使
用ai工具，协同渲染及ai设计组输出符合品牌调性的视觉设计。除此之外也负责
图拉斯海外充电类的其他业务，包括EDM等



01 RCKLESS品牌VI升级

及系统搭建

06 深圳贝赛思国际学校艺术
节展览主视觉及延展设计

PROJECTS

02 RUNNING BAR标志

设计及活动主视觉设计 03 [鲤]尚往来



新年线上推广 04 招商局慈善基金会VI
衍生品设计

07 万玛才旦电影

《雪豹》剧情海报设计 08 UGREEN


亚马逊旗舰店升级 09 UGREEN PB535 55994 

30W移动电源上新

05 文旅中国·渝见四面山

主视觉设计

10 UGREEN L508

多彩挂脖数据线上新



11 UGREEN 

77大促KV

16 UGREEN  L502 

充电线上新

PROJECTS

12 UGREEN AE 

828大促KV 13 UGREEN X524 45W


充电头上新 14 UGREEN 春节不打烊
大促KV

19 TORRAS PearlGO 
PowerBank 白色上新18 TORRAS  yoga35W


充电头上新17 招商局慈善基金会


橄榄油瓶贴设计

15 UGREEN 易烊千玺

联名AE平台上新

20 TORRAS PearlGO 
PowerBank 黑色上新



品牌形象升级
RCKLESS Brand Upgrade

RCKLESS是一个“鲁莽”做酒 但又认真做酒的品牌。创立于2022年初，带着一个单纯的初衷：给年轻人酿好喝的葡萄酒。扎根宁夏贺兰山，精选贺兰山东麓产区的优质葡萄品种，
发酵末期加入天然鲜果、茶叶和他们的根茎、枝叶。以原始的酿造手法，鲁莽地创造着葡萄酒的特殊风味。RCKLESS取消了葡萄酒的饮用门槛，让用户不用品酒，就喝到他们真
正觉得好喝的葡萄酒。



Project 01

品牌关键词
Brand Key Word

自由 鲁莽 品质 快乐

RCKLESS的品牌名称起源于创始人年少在美国留学时收到的一张超速罚单：RECKLESS。中文译为鲁莽的，轻率的。这种鲁莽的个性贯彻至RCKLESS品牌的方方面面，不管
是RCKLESS的酒类，还是每一场线下活动，都是野性而有活力的。这也是我所看到的RCKLESS品牌个性所在。RCKLESS是自由的，鲁莽的，同时又是有品质的，快乐的。在
与品牌创始人深度沟通后，我提取了以上四个关键词，作为品牌重塑的关键。

RCKLESS Brand Upgrade 2023.12



01 Logo Design

标志设计从把握品牌核心理念的角度出发，将轻松自在的氛围感融入英文字体中，形成RCKLESS品牌的独特识别性。设计形式上来源于日常清醒的状态到酒后微醺，呈现出一种
放松，散漫的状态，从标志本身的形式感上去表达RCKLESS能够带给人们的轻松的、自由的体验。*此标志设计由Pbb Creative设计



01 Logo Design



02 Color System

Before After 重新定义

色彩系统

旧的
色彩系统

WHITE

BLACK

PINK

WHITE

BLACK

PURPLE

YELLOW

GREEN

BLUE

GREEN
PINK

保留黑白主色，定义品牌主色为紫色。同时拥有缤纷的辅助色系。统一的主色色调帮助品牌建立统一的色彩调性，增强消费者对品牌的统一认知。辅助色系从葡萄酒原料色系提
取，选择了代表葡萄枝叶的绿色，及代表葡萄的粉色与紫色。明亮的色彩系统代表着品牌的时尚与活力。



WHITE

RGB  255 255 255 

CMYK  0 0 0 0

BLACK

RGB  0 0 0  

CMYK  0 0 0 0

PURPLE

RGB  100 29 255 

CMYK  81 77 0 0

YELLOW

RGB  218 255 56

CMYK  15 0 100 0

GREEN

RGB  165 255 46

CMYK  48 0 100 0

PINK

RGB  221 82 255

CMYK  5 80 0 0

Chinese
HarmonyOS Sans SC Light
HarmonyOS Sans SC Regular
HarmonyOS Sans SC Bold

English
Helvetica - Light
Helvetica - Regular
Helvetica - Bold

Typography
HarmonyOS Sans SC


Helvetica 



03 Dynamic Symbol

Before 由Pbb Creative
设计的超级符号R After 辅助图形重新定义


RCKLESS快乐酒分子

在保留RCKLESS标志设计的基础下，我改变了原本方案中以R作为传播符号的设计，将RCKLESS标志中的图形字母拆散，用作品牌辅助图形。散开的字母就像酒分子一般
可灵活使用，充满了无限的应用可能。在视觉上更能表现RCKLESS自由的品牌气质。



04

Auxiliary Graphics 
Application
散开的字母就像酒分子一般可灵活使用
充满了无限的应用可能

Brand Design Applications



04

快乐

快乐

酒

快乐

酒

酒





Auxiliary Graphics 
Application
散开的字母就像酒分子一般可灵活使用
充满了无限的应用可能









RUNNING BAR
活动品牌设计
Running Bar Brand Design

RUNNING BAR是RCKLESS旗下的活动品牌。围绕深圳周边城市以周三为活动日期，聚集都市年轻白领的一场疯狂的酒鬼拉练活动。让坐不住的年轻人跑着喝酒。RCKLESS葡萄酒
发起「Running Bar 跑吧」活动 ，从主场出发开始深入大街小巷，与不同酒吧创意联动，让更多的年轻人跑起来，喝起来，增强品牌影响力，让更多年轻人看见RCKLESS。



Project 02

品牌关键词
Brand Key Word

运动 健康 酒鬼 酒吧

「让坐不住的年轻人跑着喝酒！」Running Bar品牌活动的核心在于运动与饮酒。Rckless-Run-Bar。我提取了字母R作为此次活动品牌设计的核心。R既是RCKLESS本身，又代表
了Run这一活动主旨。将R结合运动的姿态拟人化，图形化，使其释义一目了然。作为一个初次与大众见面的活动品牌，在视觉上简明扼要：Running Bar是一个跑着喝的活动品
牌。因此，活动Logo的图形设计以跑动的R为主体，并辅以酒瓶的图形元素，增强Bar的属性。既强调「跑」又强调「喝」。同时，在Running Bar的文字设计上，将Bar放大，
以传达此活动区别于其它普通体育活动设计，这是一个跟Bar有关的运动活动品牌。

Running Bar Brand Design 2023.11



01

R =
=

RCKLESS
RUNNING

Logo Design



01

R + BAR

Logo Design



01 Logo Design





WHITE

PINK

LIGHT YELLOW

RGB  232 223 209

CMYK  8 10 20 0

RGB  255 255 255 

CMYK  0 0 0 0

LIGHT GREEN

PURPLE

RGB  239 72 239

CMYK  5 80 0 0

RGB  200 230 212

CMYK  20 10 25 0

LIGHT PINK
RGB  100 29 255 

CMYK  81 77 0 0

RGB  241 209 255

CMYK  15 22 0 0

02 Color System
活动品牌色选择了与RCKLESS品牌色相同的
紫色作为主调，加强与主品牌的链接。以亮粉
色搭配，跳跃的色彩为品牌印象增添运动感



03 Dynamic Symbol



04

RUNNING BAR
深圳酒 鬼拉练

{第1届}
{LA CABANA

热带风情微醺圣地 }

主办方
RCKLESS

合作伙伴
MAILMAN
BarSip 小酌
LA CABANA

全程
3.3
km

{Barsip小酌}“苟活”六年的
社区型酒吧

11/29
2023

3家
不同风情的

南山邻居酒吧

19:30—21:30

{FREE}

组队游戏
获得积分

{MAILMAN}

With

Key Visual

路线+酒吧
活动海报选择了活动举办地点之间的路线作为
主视觉，同时凸显参与活动的三家酒吧地理位
置。今后每一届跑吧主视觉将延用路线+酒吧
地理位置的特征，增加参与活动联名的酒吧曝
光量，以活动带动酒吧消费，同时彰显跑吧活
动的运动性。



04

RUNNING BAR
深圳酒 鬼拉练

{第1届}
{LA CABANA

热带风情微醺圣地 }

主办方
RCKLESS 全程

3.3
km合作伙伴

MAILMAN
BarSip 小酌
LA CABANA {Barsip小酌}“苟活”六年的

社区型酒吧

11/29
2023

3家19:30—21:30

{FREE}

{MAILMAN} 南山邻居酒吧
不同风情的

组队游戏
获得积分 With

Key Visual



05  Brand Design Applications



05  Brand Design Applications



05



05



文旅中国·渝见四面山
活动视觉设计
Cultural&Tourism China


Meet Simian Mountain


Key Visual Design

四面山景区是距重庆中心城区最近的自然型5A景区。此次活动旨在聚焦四面山旅游资源，打造年轻的活动品牌，扩大文旅品牌影响力，一次推动四面山旅游产业的发展。



Project 3

设计关键词
Key Word

生态系统 动物植物 缤纷盛夏

根据主办方提供的资料及对此次活动的理解，我将此次活动重点提炼为三个关键词。聚焦四面山的生态� 系统，动植物，为次活动打造缤纷的盛夏主视觉。在查询了众多资
料以及与主办方协调后，我选定了以下� 几种具有特色的动植物进行图形化创作，同时选择了变化丰富的色彩去突出此次活动的趣味。在美丽的� 森林氧吧中探索自然。

Key Visual Design 2023.7



01 Key Visual



01 Key Visual





02

 2023
8.1-8.31

2023四面山
缤纷盛夏季

文旅中国 · 渝见四面山 

文旅中国 · 
渝见四面山 

文旅中国 · 渝见四面山 

文旅中国 · 
渝见四面山 

G
O

传
说

敢
放

「
四

」
 2023
8.1-8.31

2023四面山
缤纷盛夏季

G
O 敢

放
「

四
」

传
说



02





招商局慈善基金会
衍生品设计
China Merchants Foundation

Derivatives Design


招商局慈善基金会由招商局集团发起并持续捐资，主张通过理性的思考，实事求是的 态度，创新和可持续的做法，给人提供向上的阶梯，推动平等的合作，从而建设更加
富强，公正，美好的社会。招商局慈善基金会以热忱，开放，理性，进取为价值观。重视人性的因素，聚焦社会发展，探索社会转型背景下的人文价值；关注教育及人的成
长，倡导现代的契约精神；推动参与式的工作方法和以社会问题为导向的行动研究。



Project 04

设计关键词
Key Word

热忱 开放 理性 进取

通过与客户的沟通，此次Vi衍生品设计，客户希望以更年轻化的形式，突破原有的衍生品设计，设计上突出招商局慈善基金会的口号We Invest In Change-makers，内部加强
员工的身份文化认同，外部希望加强对基金会的印象，认可与支持创变人的理念。因此我将设计重点放在了将重点口号的图形化设计上。并通过改变传统的Vi色系，引入温暖
的原木色，为企业打造新的形象。

China Merchants Foundation
Derivatives Design
 2023.5



原 木
自 然/ 纯 粹 /质 朴

Color design

C 0 M 83 Y 83 K 0



02 Color System

Before 旧的
色彩系统 After 重新定义


色彩系统

C 5


M 76


Y 71


K 0


C 80


M 61


Y 37


K 0


C 0


M 77


Y 77


K 0


C 0


M 83


Y 83


K 0


旧品牌橙 旧品牌蓝 新品牌橙 原木色

招商局慈善基金会旧的品牌色彩以沉稳的橙色及蓝色为主，不够适应团队日益年轻化的当下，结合品牌性格，我引入了自然的原木色，同时升级了原本的品牌橙色，使得色彩系
统更轻盈，也更具人文感，拉近公益与大众的距离。



03

LOGO提取

Graphic Design



03 Graphic Design



04 Graphic Applications



04 Graphic Applications



04 Graphic Applications



04 Graphic Applications



04 Graphic Applications



04 Graphic Applications





贝赛思国际学校艺术节
展览视觉设计
Exhibition Visual Design 

for BASIS Internationalschool

Shenzhen Arts Festival

贝赛思国际学校坐落于深圳蛇口，在注重学术的同时，也倡导学生均衡全面的发展。BASIS相信，艺术不仅带领学科学习达到美的境界，它更能给学习带来不同的启发，激发学生的潜能，对孩子
的成长至关重要。这一次，深圳贝赛思国际学校将学生们的艺术作品带出校园，来到海上世界文化艺术中心，向公众展示孩子们的天赋和才艺，让世界听到青春旋律的奏响。在深圳贝赛思国际学
校的校园中，绘画展、摄影展、合唱表演、乐团演奏、戏剧表演、音乐剧表演、春节才艺秀、夏季及冬季音乐会轮番上演，贯穿整个学年，校园即是一座艺术展厅或表演厅。



Project 05

设计关键词
Key Word

多元 开放 改变 BASIS

贝赛思国际学校坐落于深圳蛇口，开放、国际化、人文气息已经成为蛇口这片地区的标签，BASIS注重孩子的家庭教育环境，而蛇口良好的人文环境使BASIS的孩子能在耳濡目染中获
得良好的成长。BASIS创造并强调一种信念：学习是一件让人兴奋、有回报、值得做的事情。基于这一信念制定的课程体系在美国名列前茅，并享誉国际。它教会每个学生有责任感，
积极教育学生培养良好的自我组织能力，养成良好的学习习惯，培养认真敬业的态度。

Exhibition Visuals 2023.5



01 Graphic Design

B A S I S

2023年深圳贝赛思国际学校艺术节设计聚焦BASIS五个字母，将字母图形化，夸张化，拟人化，以突出BASIS国际学校的校名。在色彩选择上，选择了红黄蓝为主色调。红黄蓝为色彩三原色，以
活泼跳跃的色彩呈现趣味的视觉体验，同时，色彩原点也有着教育原点这一寓意。



02 Logo Design



03 Key Visual



03 Key Visual













04 Graphic Applications



04 Graphic Applications





UGREEN L508多彩挂脖充电线

新品视觉设计
UGREEN AliExpress L508 Colorful Charging Cable - 

New Product Detail Page Visual Design

L508 是UGREEN旗下第一款挂脖充电线，兼具美观与实用性，本次我为AliExpress平台（海外产品首发），从产品特性/卖点/目标用户着手，进行上新详情页的全案设计。



Project 06

设计关键词
Key Word

品牌 多彩 开放

L508 是UGREEN旗下第一款挂脖充电线，兼具美观与实用性。本款产品核心用户为女性，产品本身具有较强搭配属性，使用场景多元，强调便携，可结合穿搭与产品多彩的颜色进行视觉设计。
使得产品页面既有充电线属性又具备活泼气质。同时，本产品无核心市场，将在海外市场广泛销售，在模特选择上需要具备通用性。

New Product Detail Page Visual Design 2025.11



01

Color System
根据产品色彩提取天蓝/肉粉/草绿为页面主色。

由于本品无主推色彩，因此需要在页面中强调三色，不
设主推色。同时可用黑白作为辅色（T-tab色彩）让整体
页面多一份沉稳。

Color System



02

Key Visual
本品充电线具有的最大特性是便携+配件搭配，核心用户定位在25-35
岁热爱出行的女性身上，我选择了拉美女性作为主视觉的模特。因其
肤色更为中性，可避免产生有色人种地区问题。同时，模特气质积极/
健康，有运动痕迹，符合产品的目标人群，同时也符合绿联UGREEN
的开放/果敢的全球品牌定位。

Key Visual



Key Visual

PD60W
Phone Lanyard

& Charging Cable

Type-C to Type-C

1.2 Meter
Green/Pink/Blue 



Key Visual
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& Charging Cable

Type-C to Type-C

1.2 Meter
Green/Pink/Blue 



Key Visual

PD60W
Phone Lanyard

& Charging Cable

Type-C to Type-C

1.2 Meter
Green/Pink/Blue 





Main Image
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Key Visual

Phone Lanyard & Charging Cable


2-in-1 Design

Keep your phone 
secure.
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UGREEN ALiExpress
828大促KV视觉设计
AliExpress 828 Mega Promotion

Key Visual Design

828大促为ALiExpress平台全年最为重要的一个大促活动，本项目为绿联UGREEN AliExpress 828 大促主视觉设计。以 “品牌调性统一” 与 “促销吸引力强化” 为核心，将绿联 3C 数码产品的科技
简约基因，与 AliExpress 大促的热烈氛围相融合。通过鲜明的色彩对比、富有动感的视觉元素，在跨境电商竞争场景中快速抓住全球用户目光，既传递重磅优惠信号，也深化绿联专业、可靠、有
趣的品牌认知，为大促峰值期构建高效且有记忆点的视觉沟通体系。



Project 07

设计关键词
Key Word

Sale

购物狂欢,商品橱窗,囤货

Tech

科技通达,品质保证

Fun

科技盲盒,买到快乐

本次KV用于ALiExpress平台及东南亚市场各平台（LAZADA/SHOPEE/TIKTOK等），同时不仅用于828主KV，也会用于东南亚市场的99大促KV，因此KV调性需要保证通用，既保证一定大促热闹
的调性同时不失去科技品牌的质感。需要同时照顾到AE平台用户及东南亚市场用户。因此我选择了以上三个关键词进行KV构想。
828 Mega Promotion Key Visual Design 2025.8



草稿 线稿 色稿

KV主体是礼盒/盲盒/快递盒,将产品以盲盒形式展示,商品潮玩化,在购买中获得快乐。从大促狂欢的角度,强调礼品概念。在主体外围绕核心元素：方块，做科技效果，使得整体氛围更具科技感，更
贴合3C品类调性。在色彩选择上选择中性略带暖调的色彩，迎合东南亚市场的用户需要，同时不过于热闹，也可用于ALiExpress平台。以紫/蓝作为主色，绿/黄为点缀色，使整体画面更贴合大促
氛围的同时带有科技感，从而营造喧闹中略带克制的氛围。



渲染参考 渲染成图

根据确定的色稿及线稿，找到符合构想的具体材质参考给到渲染师，最终得到如上渲染成图。



Key Visual



Key Visual



其他项目
海报/插画/页面
Other Projects: Posters / Illustrations / Pages

受篇幅影响，以下为不展开详细介绍的其他项目集合，涵盖了海报/插画/页面等，仅做简单的成果展示。



TORRAS yoga 35W伸缩线充电器上新

亚马逊-主图

（场景全ai生图）



TORRAS yoga 35W伸缩线充电器上新

亚马逊-A+

APP

（场景全ai生图）

PC



TORRAS PearlGO PowerBank 白色上新-日本站

亚马逊-主图

（场景全ai生图）



TORRAS yPearlGO PowerBank 白色上新-日本站

亚马逊-A+

（场景全ai生图）



TORRAS yPearlGO PowerBank 白色上新-美国站

亚马逊-A+

（场景全ai生图）



TORRAS PearlGO PowerBank 黑色上新-日本站

亚马逊-主图

（场景全ai生图）

首图

主图




TORRAS PearlGO PowerBank 黑色上新-美国站

亚马逊-主图

（场景全ai生图）

首图 主图



UGREEN 亚马逊旗舰店首页升级



UGREEN 产品上新



UGREEN 大促主图框设计



海报设计



海报设计



海报设计



插画



插画
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